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CREATIVE STYRIA COLORS BRANDGUIDE

RGB 225 /250 /0
#e1fa00 RGBO/0/0
PANTONE 809 C/U #000000
CMYK 10/0/90/0 CMYK 0/0/0/100
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CS



CREATIVE STYRIA

SUB LOGOS

(CS) CROSS CLUSTER
(CS) INNOVATIV
(CS) TRANSFORM

(CS) UPSKILL
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CREATIVE STYRIA ICONS BRAND GUIDE



CREATIVE STYRIA TYPOGRAFIE BRAND GUIDE

PP MORI

MEDIUM

Der Medium Schriftschnitt wird grundsétzlich fir den gesamten
Text verwendet. Das betrifft Logos, Headlines und FlieBtexte.

REGULAR

Einzige Ausnahme: Fir sehr groBe Headlines verwenden wir
den Regular Schriftschnitt.

EXTRALIGHT

Wird nur fir den Trennungsstrich bei Datumsangaben verwendet.



CREATIVE STYRIA

TYPOGRAFIE BEISPIELE

REATIVE STYRIA)

NETWORK
MEETING
GRAZ

26/03/27

TALK

(CREATIVE STYRIA)
Fad

LB

B
VON GRENZEN
ZU INNOVATIONSKRAFT.

DESIGN
GESPRACHE

SCHLOSS
HOLLENEGG

22-23
03/27

Wirtschaft ohne Kreativitat?
Unvorstellbar! Jede Idee fir ein Produkt oder
eine Dienstleistung braucht eine kreative

Initialzlindung. Daraus folgt: Kreativitat ist _
alternativlos fir wirtschaftlichen Erfolg. INVITATION
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AUSNAHME

Wenn die Headline bei einer Anwendung um
einiges groBer ist als das Logo, verwenden wir
auBnahmsweise den Regular Schriftschnitt.

22/03/27




