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Aktuell

Juni 2025

Aug 2026

Sept 2026

/ Aktuelle Rechtslage

Irrefihrungsverbot und

Wahrheitsgrundsatz

Deutsche und Osterreichische

Rechtsprechung (strenge Mal3stabe):

- verstarkte emotionale Wirkung

- Nachhaltigkeit oft hoch komplex
und schwierig nachzuprufen

- Maldgeblicher Einfluss von
Umweltthemen auf den
Kaufentschluss

- AKI |

( Empowering -Consumers -RL anwendbar

- Umsetzungsplan flr zuktnftige Leistungen
- Sonderregeln flr Nachhaltigkeitssiegel
- Verbot der Werbung mit

\ Kompensationsmafl3nahmen bei Produkten

- Beschrankungen allgemeiner Umweltaussagen

~
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\Regierungsvorlage UWG —Novelle/
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Standards flr ausdrickliche Umweltaussagen
Verifizierungspflicht, Konformitatsbescheinigung
Neue Regeln fir Umweltzeichen
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Aktuelles vom VKI Greenwashing Check

Greenwashing-Checks

BLGUSS

BLAGUSS BUSSE

26.2.2026 | konsument.at

Greenwashing-Check: Blaguss kehrt

Biosprit den Riicken

Ist der Slogan ,Wir fahren mit Treibstoff aus
100 Prozent nachwachsenden Rohstoffen —
90 Prozent weniger CO2" Greenwashing? Wir

haben den Check gemacht.

18.12.2025 | konsument.at

OMV im Greenwashing-Check:

27.2.2025 | konsument.at

Ja! Natiirlich: Bio-Werbung auf dem
Priifstand

Ein Konsument st6f3t sich an der ,,Gut firs
Klima“-Aussage einer Ja! Naturlich-
Kampagne. Ist man bei Rewe da bei der
Vermarktung seiner Bio-Schiene ubers Ziel
hinaus geschossen?

bh3erbar.

| Bild:

Was uns stutzig gemacht hat

Einem Leser ist Ende vergangenen
Jahres eine Werbung des
Busunternehmens Blaguss ins Auge
gestochen — und zwar prominent
positioniert auf dem Heck eines
Autobusses, den der Leser auf der
Autobahn Uberholen wollte.

Bei dieser Gelegenheit ist auch der
Schnappschuss entstanden, den Sie hier
sehen konnen (ob der Leser das Foto
selbst geschossen hat, ist uns nicht
bekannt; wir hoffen natiirlich, dass er
das jemand anderem uberlassen hat,
Stichwort #drivesafe).

https://vki.at/greenwashing-check

https://konsument.at/gwc/blaguss

https://konsument.at/ja-natuerlich-bio-werbung-auf-dem-pruefstand

]
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| Aktuelles von der Deutschen Umwelthilfe (DUH)

Pressemitteilung

gegen Greenwashing
Mitwwoch, 01.04.2026

* DUH geht juristisch gegen irreflihrende
HV0O100-Diesel sowie fossile Energietrag
Antriebe vor

» Zehn Unternehmen und ein Mineraldlv
und Scheinlésungen im Verkehrs- und W
Umweltvorteilen

» DUH fordert Stopp der irrefihrenden N
kiindigt verstarkte Kontrollen an

,Zukunftsfahige* Olheizung und ,CO2-
neutraler KlimaDiesel“: Deutsche
Umwelthilfe leitet neue Verfahren

25.04 2026 — 10000

Dreisteste Umweltluge 2026: Deutsche
Umwelthilfe verleiht Goldenen Geier an
Bayer und reicht Klage gegen
Greenwashing ein

Eerlin (ots) - - Mehr als 23.000 Menschen haben

abgestimmt: Bayer ist mit Greenwashing seines
Geschaftsmodells dreistester Umweltligner

22.04 2026 —12:01

Deutsche Umwelthilfe erwirkt
Verurteilung von Kiichengerate-
Hersteller WMF: "Wer mit der
Einhaltung vorgeschriebener...
Berlin (ots) - Die Deutsche Umwelthilfe (DU

hat eine Verurteilung des Kichengerate-
Herstellers WMF wegen Verbrauchertausct

erwirkt (Az. 10 O 45/25 KfH). Das Landgeri
Ulm hat das Unternehmen dazu verpflichte
seine Pfannen kinftig nicht mehr wie bishe
dem Slogan "0 % PFOA" zu bewerben. Di

27.04 2026 — 0730

Deutsche Umwelthilfe klagt gegen
McDonald's: Dreistes Greenwashing
und irrefuhrende Zukunftsversprechen

Berlin (ots) - - Konzern warb mit
"Klimaneutralitat" weltweit ab 2050 - jedoch
ohne ausreichend geeignete Maltnahmen und
Zwischenziele anzugeben -
Zukunftsversprechen missen transparent und
stichhaltig sein, punktuelle Maltnahmenbeispiele
sind nicht ausreichend - DUH-
Bundesgeschaftsfuhrer Jurgen Resch:

Groupe ..

2026 - DUH reicht Klage gegen den
Chemiekonzern ein wegen Werbung mit Netto-
Null-Emissionen ohne Angabe ausreichender
Malnahmen oder Zwischenziele - DUH macht
Druck gegen ..

https://www.duh.de/presse/pressemitteilungen/pressemitteilung/zukunftsfaehige-oelheizung-und-co2-

neutraler-klimadiesel-deutsche-umwelthilfe-leitet-neue-verfahr/

Dreisteste Umweltllige 2026: Deutsche Umwelthilfe verleiht Goldenen Geier an Bayer und ... |

Presseportal

/Deutsche Umwelthilfe erwirkt Verurteilung von Kiichengerate-Hersteller WMF: "Wer mit ... | Presseportal

Deutsche Umwelthilfe klagt gegen McDonald's: Dreistes Greenwashing und irrefihrende ... | Presseportal
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Empowering Consumers -RL im Uberblick

Richtlinie 2024/825 zur Anderung von

RL 2005/29/EG A unlautere Geschaftspraktiken

RL 2011/83/EU A Rechte der Verbraucher

hinsichtlich der Starkung der Verbraucher fir den 6kologischen Wandel durch besseren Schutz gegen

unlautere Praktiken und durch bessere Informationen

RICHTLINIE 2005/29/EG DES EUROPAISCHEN PARLAMENTS UND DES RATES

vom 11. Mai 2005
ilber wunlautere Geschiftspraktiken im binnenmarktinternen Geschiftsverkehr zwischen
Unternehmen und Verbrauchern und zur Anderung der Richtlinie 84/450/EWG des Rates, der
Richtlinien 97|7/EG, 98/27/EG und 2002/65/EG des Europdischen Parlaments und des Rates sowie der
Verordnung (EG) Nr. 2006/2004 des Europiischen Parlaments und des Rates
(Richtlinie iiber unlautere Geschiftspraktiken)

TaylorWessing | "’SAIEUNNG | ECOFIDES
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RICHTLINIE 201 l/83{EU DES FUROPAISCHEN PARLAMENTS UND DES RATES
vom 25. Oktober 2011

iiber die Rechte der Verbraucher, zur Abinderung der Richtlinie 93/13/EWG des Rates und der

Richtlinie 1999/44/EG des Europiischen Parlaments und des Rates sowie zur Aufhebung der

Richtlinie 85/577[EWG des Rates und der Richtlinie 97/7/EG des Europiischen Parlaments und
des Rates




|EmpCo—RLTneue Aper se Verboten bel

\ 4

g2nzung der AScdclHwdmgzenel Hathneid ungen sind ke¢nftig Aper

Allgemeine Umweltaussagen ohne anerkannte hervorragende Umweltleistung;

Umweltaussage zum gesamten Produkt oder der gesamten Geschaftstatigkeit des Gewerbetreibenden, wenn
sie sich nur auf einen bestimmten Aspekt des Produkts oder eine bestimmte Aktivitat bezieht;

Verwendung eines Nachhaltigkeitssiegels, das nicht auf einem Zertifizierungssystem beruht und nicht von
staatlichen Stellen festgesetzt wurde;

Werbeaussagen, die sich auf die Kompensation von Treibhausgasemissionen stltzen und wonach ein Produkt
hinsichtlich der Treibhausgasemissionen neutrale, verringerte oder positive Auswirkungen auf die Umwelt hat

(= Verbot der CO,-neutral-Werbung fir Produkte auf der Basis von CO,- Kompensationen!) Y ,-8eDtral-
Werbung fur Unternehmen auf der Basis von CO,- Kompensationen? Erganzende Kompensationsmalinahmen?

Wer bung mit ASel b s(Prasentation Yon Anforderunders die figr digiProduktkategorie ohnehin
gesetzlich vorgeschrieben sind, als Besonderheit des Angebots des Gewerbetreibenden)

TaylorWessing | (”SAICUN | ECOFIDES
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Anwendungsbereich —
m _®

A

B2C

A Primarer Adressatenkreis der EmpCo

A Regelungen zum Nachhaltigkeitssiegel (DE) B2B?
A Regelungen zu kiinftigen Umweltleistungen (DE) A Okologische und soziale Merkmale kiinftig als
AVerbote aus der ASchwar zen ALWiesSteenﬁI techen Merkmale eines

A irrefihrungsrelevante Merkmale im allgemeinen UWG

. A Irrefiihrungsgefahr von Siegeln bleibt uU bestehen

wwd
' - A Unterscheide:

o E A Weitergabe von Nachhaltigkeitsinformationen aus

bzw in der Lieferkette vs

A Weitergabe von Umweltaussagen im Kontext einer
kommerziellen Kommunikation

TaylorWessing | ﬁSAIEUN | ECOFiDES
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Was sind Umweltaussagen?

A Ei nWmwdtaussage i i s Aussagdemaer Darstellung, [ é] ,
einschliel3lich Darstellungen durch Text, Bilder, grafische
Elemente oder Symbole wie beispielsweise Etiketten,
Markennamen, Firmennamen oder Produktbezeichnungen, im
Kontext einer kommerziellen Kommunikation, in der ausdrtcklich
oder stillschweigend angegeben wird, dass

A ein Produkt, eine Produktkategorie, eine Marke oder ein
Gewerbetreibender

A eine positive oder keine Auswirkung auf die Umwelt hat

A oder weniger schadlich fir die Umwelt ist als andere
Produkte bzw. Gewerbetreibende

A oder seine bzw. ihre Auswirkung im Laufe der Zeit verbessert
wurde.

A So auch z.B. die Aussage Anach

CONSULTING
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|Allgemei ne Umwel taussage: Aschrif

Neu auf der Ahschwar zen LiI steo:

,Aa. Treffen emer allgemeinen Umweltaussage gegeniiber Verbrauchern, wobei der Unternehmer die

anerkannte hervorragende Umweltleistung, auf die sich die Aussage bezieht, nicht nachweisen
kann.

Erlauterung: Z 12 .allgemeine Umweltaussage"

In Z 12 wird die Begriffsbestimmung aus Art. 2 Abs. 1 lit. p UGP-RL idF Richtlinie (EU) 2024/825 um-
gesetzt, welche fiir die Anwendung der Nr. 4a des Anhangs relevant ist. Beispiele allgemeiner Umweli-
aussagen sind nach EG 9 der Richtlinie (EU) 2024/825 ,umweltfreundlich®, ,,umweltschonend", ,,griin",
LShaturfreundlich®, |,0kologisch™, ,umweltgerecht™, ,klimafreundlich”, ,umweltvertrdglich”, ,,CO2-
freundlich®, , energieeffizient”, . biologisch abbaubar®, , biobasiert” oder dhnliche Aussagen unabhidngig
ihrer Liange, mit denen eine hervorragende Umweltleistung suggeriert wird oder die diesen Eindruck
entstehen lassen. ohne dass eine Spezifizierung der Umweltaussage auf demselben Medium klar und in
hervorgehobener Weise. beispielsweise im selben Fernseh- oder Radiowerbespot. auf der Produktverpa-
ckung oder auf der Online-Verkaufsoberfliche erfolgt. Der erforderliche Umfang der Spezifizierung wird

TaylorWessing | ﬁcsaﬁu; CON | ECOFIDES
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Umsetzung in Osterreich

A UWG-Novelle, Regierungsvorlage am 10.06.2026 veroffentlicht
A Verbraucherrechts-Anderungsgesetz 2026 i VerbRAG 2026: Begutachtungsentwurf

Die wichtigsten Erkenntnisse aus der Regierungsvorlage und den Erlauterungen dazu:

hier im Entwurf einen anderen Weg, indem sektorspezifischen EU-Rechtsvorschriften der Vorrang eingerdumt wird.
Es sind 27 Stellungnahmen zum 6sterreichischen Umsetzungsentwurf eingelangt (Stand 23.06.2026).

Nahere Infos unter:
Common understanding on old stock situations under Directive (EU) 2024/825 | European Commission (30.6.2026)
Der Osterreichische Umsetzungsentwurf zu EmpCo ist dal

LTING

TaylorWessing | ﬁ?ﬁ!?u"‘ | ECOFIDES

A Pragmatische Losung fur Altbestande: 3-j 2 hri ge ! bergangsfrist f¢r Waren, weljche v
gebrachtfi wurden. Offene Fragen: Ain Verkehr bringenfi? Was gi |
AKeine ASchonfristf f¢r privatFeg rNaelsh elhtEmplet& Amé sitheng @1 VENHB AU en
(z.B. Green Labels) gibt es keine Ubergangsfrist. Offene Fragen: Was gilt fir Marken? Wann liegt ein NHS vor?
A Wichtige Hinweise fur die Spezifizierung von Umweltaussagen: Die Erlauterungen zum Entwurf raumen eine gewisse
Flexibilitat zum Umfang der erforderlichen Spezifizierung ein.
ADer ©°sterreichische We gAnders als infDButsohfandsiaht derAE¥tkuof der dsterreichischen
Umsetzung nicht vor, dass die EU-Bio-Ver or dnung ausdr ¢cklich als Aanerkannte | Umwe
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https://www.ris.bka.gv.at/Dokument.wxe?ResultFunctionToken=664be1f3-c36f-4dfe-943c-bd8425fe2606&Position=1&SkipToDocumentPage=True&Abfrage=RegV&Einbringer=&Titel=&BeschlussdatumVon=10.06.2026&BeschlussdatumBis=&ImRisSeitVonDatum=&ImRisSeitBisDatum=&ImRisSeit=Undefined&ResultPageSize=100&Suchworte=&Dokumentnummer=REGV_DFD894B7_AF60_4FD7_A14A_90F17FD6CADD
https://www.ris.bka.gv.at/Dokument.wxe?ResultFunctionToken=664be1f3-c36f-4dfe-943c-bd8425fe2606&Position=1&SkipToDocumentPage=True&Abfrage=RegV&Einbringer=&Titel=&BeschlussdatumVon=10.06.2026&BeschlussdatumBis=&ImRisSeitVonDatum=&ImRisSeitBisDatum=&ImRisSeit=Undefined&ResultPageSize=100&Suchworte=&Dokumentnummer=REGV_DFD894B7_AF60_4FD7_A14A_90F17FD6CADD
https://www.ris.bka.gv.at/Dokument.wxe?ResultFunctionToken=664be1f3-c36f-4dfe-943c-bd8425fe2606&Position=1&SkipToDocumentPage=True&Abfrage=RegV&Einbringer=&Titel=&BeschlussdatumVon=10.06.2026&BeschlussdatumBis=&ImRisSeitVonDatum=&ImRisSeitBisDatum=&ImRisSeit=Undefined&ResultPageSize=100&Suchworte=&Dokumentnummer=REGV_DFD894B7_AF60_4FD7_A14A_90F17FD6CADD
https://www.ris.bka.gv.at/Dokument.wxe?ResultFunctionToken=664be1f3-c36f-4dfe-943c-bd8425fe2606&Position=1&SkipToDocumentPage=True&Abfrage=RegV&Einbringer=&Titel=&BeschlussdatumVon=10.06.2026&BeschlussdatumBis=&ImRisSeitVonDatum=&ImRisSeitBisDatum=&ImRisSeit=Undefined&ResultPageSize=100&Suchworte=&Dokumentnummer=REGV_DFD894B7_AF60_4FD7_A14A_90F17FD6CADD
https://www.parlament.gv.at/gegenstand/XXVIII/I/498
https://www.parlament.gv.at/gegenstand/XXVIII/I/498
https://commission.europa.eu/document/264d8c70-2f9a-4955-8e7b-154d55a9b684_en
https://www.taylorwessing.com/de/insights-and-events/insights/2026/06/der-oesterreichische-umsetzungsentwurf-zu-empco-ist-da
https://www.taylorwessing.com/de/insights-and-events/insights/2026/06/der-oesterreichische-umsetzungsentwurf-zu-empco-ist-da
https://www.taylorwessing.com/de/insights-and-events/insights/2026/06/der-oesterreichische-umsetzungsentwurf-zu-empco-ist-da

Klimaneutral, umweltfreundlich, 6kologisch, klimapositiv
oder grin 1 all dies sind allgemeine Umweltaussagen

Nach EmpCo-RL grundsatzlich verboten, aul3er:

A Spezifizierung durch ausdriickliche Aussage in
demselben Medium ODER

Abei N a ¢ h w ariersanrgen neevorraghnden
Umweltleistung A wi e beil spi el sweli se€
A EU-Ecolabel

A Aquivalentes Umweltzeichen 1SO 14024 Typ |
(Osterreichisches Umweltzeichen, Blauer Engel)

A S o n s tTopgPerfoMancefi n a c-RechE(tie sich
auf die gesamte Aussage bezieht)

A Verbot von Neutralitatsaussagen fur Produkte!

11



| ASpezifierung i v @lgmemeine Umweltaussagen

A Spezifizierung einer allgemeinen Umweltaussage durch
ausdruckliche Aussage in demselben Medium

A abhangig von der Art des Mediums und dem zur Verfiigung

stehenden Platz bzw. der Zeit

™~ 1

SPINAT 2 ,,?Jf_"- A Minimierungsgrundsatz  von Verpackungen

A in Bezug auf den Umgang mit zunehmender Digitalisierung fraglich, zB

digitaler Produktpass

TaylorWessing | (§g SAICON | ECOFIDES
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Spezifizierung bel SEO -Texten

Warum betrifft EmpCo SEQO?
A SEO-Texte sind B2C Verbraucherkommunikation
Was sind SEO-Texte?

A Inhalte, die fiir Suchmaschine optimiert sind, um
organische Reichweite zu steigern.

A Antworten prazise auf die Suchintention (User Intent)
der Nutzer, strukturieren Informationen klar durch
Zwischentberschriften und integrieren Keywords.

A Ziel ist es, die Relevanz zu erhéhen und hohe
Rankings zB bei Google zu erzielen

CONSULTING
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SEO Element

Green Claims zB

Meta Titles &
Descriptions

ANachhaltig",
feco-friendly" als Keyword-
Stuffing ohne Beleg

Landing Pages &
Product Descriptions

Vage Umweltclaims ohne
Spezifizierung oder
Nachweis

Product Categories

ANachhaltiage
Agr¢é¢ne Al tern

Structured Data & FAQs

Claims in Rich Snippets

Content-Marketing /
Blog

Verkaufsfordernde Artikel
mit zB unbelegten
Nachhaltigkeitsversprechen

13



SEO-Claim -Audit?

Keyword und
Content -Export

Risiko Clustering

Reformulierung

Evidenzprufung und Implementierung

und Monitering

A Praktische Herausforderungen vor allem weil:

A indenMetaTexten ist die Zeichenzahl
A es sich empfiehlt die Texte langere Zeit zu belassen

TaylorWessing | ﬁ?AIBUN | ECOFIDES
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Was 1 st eine Asonstige aner kannt

Umwel t |l el stungn?

ASparliche I nformationen zur s on s-Reclyiader BnipGopRL Bethbst:f or man c e |

A ErwGr 10 nur: hdchste Energieeffizienzklasse (Klasse A) gemaR EU-Energiekennzeichnungs -VO (VO (EU)
2017/1369)

A Erlauterungen zum deutschen Umsetzungsentwurf (beachte sog. Kollisionsregel im AUT-Umsetzungsentwurf):

A EU-Bio-VO (Verordnung (EU) 2018/848) oder nationale, regionale und private Standards, die die EU-Bio-VO
einhalten, auf dieser griinden/aufbauen oder diese Ubertreffen

A z.B. Vorgaben an eine nachhaltige Bodenbewirtschaftung und Diingung als hinreichende Begriindung fiir
Umwel t aus s ageschomende i A

Aln einer sog. Produktspezifikation f eGtbsghatt-€&@te Anach]
(Verordnung (EU) 2024/1143)

Asoweit sich die APraktikenfi auf ©°9kologische Aspekte
Wasser und Boden bzw. deren Schutz), umweltvertragliche landwirtschaftliche Erzeugung und Tierwonhl,
bezieht

A Aonnte in Frage kommenfi Erneuerbare -Energien -Richtlinie (Richtlinie( EU) 2018/ 2001) Y s
ein Gesamtziel von 32% erneuerbaren Energien bis 2030 vor

TaylorWessing | \' SAICON | ECOFIDES

CONSULT IN

15



| Umsetzung in Deutschland

A Das Dritte Gesetz zur Anderung des Gesetzes gegen den
unlauteren Wettbewerb (UWG) T verkindet am

19.02.2026 %

A Erweiter Erl 2uterungen mi
0]

t e
Umwel t h® chstleistungi Bundesgesethlatt

A Nach wie vor offen ist das

dem Zertifizierungssystem Teil |

2026 Ausgegeben zu Bonn am 19. Februar 2026 Nr. 43

A Aufbrauchs-/Umstellungsfristen nach dem 27. September
2 o 2 6 Y nur b €1 g eric h t I I C h € zur Anderung des Gesetz[e)!gttgeesgeGr?zeet: unlauteren Wettbewerb’
Harte (Einzelfallabwagung)

Vom 12. Februar 2026

Der Bundestag hat das folgende Gesetz beschlossen:

TaylorWessing | Q?'SAIEUN | ECOFiDES
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\ 4

AG?P sseme@®r al gebrautn

A Verein fir Konsumenteninformation (VKI) klagte und bekam Recht
(rechtskraftig)

A Werbung:
A ldyllische Naturlandschaft
A Wander:innen, die die frische Bergluft genieRen

A nachhaltiges Bier, das den Durst stillt und zugleich CO,-neutral gebraut
wird

Ror-o

AKundenwahr nehmuagegautiWive r wit mch d& n ?
Gesamter Herstellungsprozess ab der Ernte, inklusive energieaufwendige
Malzen der Gerste mit Methangas (Erdgas)?

A Urteil: "CO,-neutral gebraut" ist irrefiihrend, da unklar blieb, welche LG Linz, Osterreich,
konkreten Schritte im Brauprozess CO,-neutral sind. \ 27.03.2023, 3 Cg 69/22k /

TaylorWessing | ﬁSAIEUN | ECOFIDES

CONSULTING 17



\ 4

Wer bung mit AKI I maneutr al

t 2t

1. Wie wurde eine AKI|Iimaneutral it KLIMANEUTRALES *
A Aufteilung zwischen Einsparungen und Kompensationsprojekten = e ety ot

) . . . = i T

A Tauglichkeit von Waldschutzprojekten [ e - -

eflekte unsarer Werschipfungsks

meam =~ TR gF entwickelt und umgesstzt, um

OLG Frankfurt

2. Wie wird Uber die Erreichung informiert? 6 U 157/22
A Nach BGH: Aufklarung bereits in der Werbung
A Verweis auf eine Webseite = nicht ausreichend

A Reduktion und die Kompensation keine gleichwertigen MalRnahmen zur
Herstellung von Klimaneutralitat sind T es gilt der Grundsatz des
Vorrangs der Reduktion gegentiber Kompensation

A QR-Code? Y mehrdeutige Begriffe m
Werbung selbst erlautert werden (dartiber hinausgehende Erlauterungen
ggf. zusatzlich via QR-Code oder URL)

BGH, 27.06.2024
| ZR 98/23

LTING

TaylorWessing | ﬁcsmﬁ;UEUN | ECOFIDES

1Ty Seit 2021 it [ i~ Unemehmen Kimaneutall Wir haben die Klime

schmeckt

Seit 2021 produziert Katjes alle Produkte kiimaneutral.

unserem

auch

Klima.

Jetzt auch gut sichtbar auf jedem Beutel!

(@) Klimaneutral 753
ko) = 4

T
ChmaePorner o843 20% 1001 20

Unvermeidbare Emissionen werderfl

a. M "y 16 . 02 . 2023 = von der unabhéangigen Machhalb ‘3‘
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Folgen irrefUhrender Werbung mit Green Claims

im Uberblick

/ Klage auf Unterlassung \
Mitbewerber:innen und

bestimmte Vereinigungen wie der
VKI oder die AK kénnen
abmahnen / klagen

IdR: Kombination mit einer
einstweiligen Verfugung
(Durchsetzung mit Beugestrafen)

Aufwandige und kostenintensive
Prozessfuhrung

Ersatz der Kosten des Gegners
bei Prozessverlust

4 )

Urteilsverdffentlichung

zB im Fernsehen und/oder auf der
Startseite der eigenen Website flr 30
bis 60 Tage mit der Uberschrift
Al'M NAMEN DER TREP

Wettbewerbsverhaltnis

erforderlich, nicht aber gleiche
Branche (OGH 4 Ob 33/22i)

daneben sehr oft auch parallel in
\Tageszeitungen wie zB Krone / KurierJ

Folgen irrefuhrender
Werbung mit Green

Claims 1
im Uberblick

zBnegati ver

Reputation?

Check des Vereins fur
ansumenteninformation

| | V%
D 1T INT1

-

Schadenersatz
auch im B2C Bereich (8 16 UWG)

TaylorWessing | Q?'SAIEPN | ECOFIDES
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L

Beseitigung von
AGreenwas

Produktriickruf

Claims

Uberkleben von Plakaten

Ruckholung von
Werbematerialien
beispielsweise am POS)

Y

Stickern von Labels und

19
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https://www.ris.bka.gv.at/Dokument.wxe?Abfrage=Justiz&Fachgebiet=&Gericht=&Rechtssatznummer=&Rechtssatz=&Fundstelle=&Spruch=&Rechtsgebiet=Undefined&AenderungenSeit=Undefined&JustizEntscheidungsart=&SucheNachRechtssatz=False&SucheNachText=True&GZ=4Ob33%2f22i&VonDatum=&BisDatum=18.02.2025&Norm=&ImRisSeitVonDatum=&ImRisSeitBisDatum=&ImRisSeit=Undefined&ResultPageSize=100&Suchworte=&Position=1&SkipToDocumentPage=true&ResultFunctionToken=97524ee4-f2ab-4f37-8d8c-352df91741d7&Dokumentnummer=JJT_20221122_OGH0002_0040OB00033_22I0000_000

Bul3geld nach dem CPC -Verfahren

Verordnung tber die Zusammenarbeit zwischen den flr die Durchsetzung der

Umweltaussagen zu Fernbusreisen: Verbraucherschutzgesetze zustandigen nationalen Behdrden EU Nr. 2017/2394

Bundesgerichtshof bestatigt Entscheidung des

Ve

Umweltbundesamtes A Seit 1.1.2026: Bundesamt fur Justiz Ubernimmt Zustandigkeit in
Grundsatzfragen im grenziiberschreitenden Verbraucherschutz nun Deutschland
muehstrichieiich gekinrs A Auskunftsanordnungen, Unterlassungsverfigungen und

Zwangsgeldandrohungen

Der Bundesgerichtshof (BGH) hat dem Umweltbundesamt (UBA) im Einsatz gegen
irrefiihrendes Greenwashing Recht gegeben. Mit seinem Beschluss vom 20. Februar 2025
bestitigte der BGH die Entscheidung der Vorinstanz, des Landgerichts Dessau-Rof3lau.
Dieses hatte allgemeine und vergleichende Anpreisungen einer strengen Kontrolle
unterworfen. Informationen iiber Angebote zur CO2-Kompensation miissen aussagekraftig
und transparent sein. Zugleich iiberpriifte und bestdtigte der BGH erstmals die
grenziiberschreitende Zusammenarbeit von EU-Verbraucherschutzbehorden.

Die Entscheidung ist der Schlusspunkt eines Verfahrens, welches das Umweltbundesamt

(UBA) gegen ein deutsches Fernbusunternehmen gefiihrt hat. Ausgangspunkt des

) Rechtsstreits war, dass die zustdndige belgische Behtrde das UBA ersucht hatte, gegen

Der Bundesgerichtshof (BGH) hat sich mit den Umweltaussagen eines Fernbusund] jrrefiihrende Umweltaussagen des Unternehmens vorzugehen. Daraufhin hatte das UBA dem
TR fadoeetes Unternehmen bereits im Januar 2023 untersagt, gegeniiber Verbraucher*innen in Belgien mit

I der Aussage zu werben, Fernbusse seien die umweltfreundlichsten Verkehrsmittel.

https://www.umweltbundesamt.de/presse/pressemitteilungen/umweltaussagen-zu-fernbusreisen-bundesgerichtshof

TaylorWessing | ﬁSA CON | ECOFIDES
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https://www.umweltbundesamt.de/presse/pressemitteilungen/umweltaussagen-zu-fernbusreisen-bundesgerichtshof
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https://www.umweltbundesamt.de/presse/pressemitteilungen/umweltaussagen-zu-fernbusreisen-bundesgerichtshof
https://www.umweltbundesamt.de/presse/pressemitteilungen/umweltaussagen-zu-fernbusreisen-bundesgerichtshof
https://www.umweltbundesamt.de/presse/pressemitteilungen/umweltaussagen-zu-fernbusreisen-bundesgerichtshof
https://www.umweltbundesamt.de/presse/pressemitteilungen/umweltaussagen-zu-fernbusreisen-bundesgerichtshof
https://www.umweltbundesamt.de/presse/pressemitteilungen/umweltaussagen-zu-fernbusreisen-bundesgerichtshof
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/DE/TXT/?uri=CELEX:32017R2394
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/DE/TXT/?uri=CELEX:32017R2394

|Was Ist eine Green Brand?

e

gaming
f

-
Bio
Markt

A
A

ecomodation

PRADA

Prthe

Green Brands sind Marken, die durch Worte oder
grafische Gestaltung einen Umwelt - oder
Nachhaltigkeitsaspekt zum Ausdruck bringen bzw. fr
den Verbraucher suggerieren.

oekostrom”®

TaylorWessing | ﬁSAIEPN | ECOFiDES
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%

RE-NYLON | REPRADA

wear
the
change

re!Newed 2
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News for Green Brands - nach der EmpCo -Richtlinie

A Alachhaltigkeitssiegelfi freiwilliges offentliches oder privates Vertrauenssiegel, mit
dem Ziel, ein Produkt, Verfahren oder Unternehmen in Bezug auf 6kologische oder
soziale Aspekte herauszuheben oder zu fordern

A Gewahrleistungsmarken: sind bis 27. September zu priifen und anzupassen
A Verbot der Selbstzertifizierungi wi chti g f¢r eigene AGree

A Zertifizierung nur durch 6ffentliche Stellen oder qualifiziertes
Zertifizierungssystem, z.B. EMAS, EU Ecolabel

A Anforderungen an das Zertifizierungssystem (durch Dritte)
A steht allen Gewerbetreibenden offen (keine geschlossenen Systeme)

A Anforderungen vom Systeminhaber mit Sachverstandigen und relevanten
Interessengruppen ausgearbeitet

A Umgang mit VerstoRen muss festgelegt sein (inkl. Entzug des Siegels)

A Uberwachung nach objektivem Verfahren und durch einen Dritten - wie etwa nach
ISO 17065 AKonf or mi t 2 ti sadclebeieer Ausanbgiting?

TaylorWessing | ﬁSAICUN | ECOFIDES
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Nachhaltigkeitssiegel?

Big S
bio

e Naturland

Wettbewerbszentrale

LEBENSMITTEL | NEWS

OLG Miinchen: Ein selbstgestaltetes Bio-Logo darf nicht den Eindruck eines Giitezeichens erwecken

In dem von der Wettbewerbszentrale gefiihrten Verfahren ging es um die Frage, ob ein firmeneigenes Zeichen den Eindruck erweckt, es sei auf Grund einer
Qualitatskontrolle durch einen Dritten verliehen worden.

25. Januar 2022

In dem von der Wetthewerbszentrale gefiihrten Verfahren ging es um die Frage, ob ein firmeneigenes Zeichen den Eindruck
erweckt, es sei auf Grund einer Qualititskontrolle durch einen Dritten verliehen worden. Das Landgericht Minchen hatte der
Klage der Wettbewerbszentrale in 1. Instanz stattgegeben. Das Oberlandesgericht Minchen hat nun die Berufung der
Beklagten gegen das Urteil zurlickgewiesen (OLG Minchen, Urteil vom 09.12.2021, Az. 6 U 1973/21; nicht rechtskrftig).
Die Revision wurde nicht zugelassen. Damit darf das Unternehmen die von ihm im Rahmen des Internetauftritts und in
Anzeigen verwendeten Bio-Logos fiir Krduter- und Arzneimitteltees chne aufkldrenden Hinweis nicht mehr verwenden.

TaylorWessing | (§g SAICON | ECOFIDES
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Nachhaltigkeitssiegel

Auszuge aus der AUT Regierungsvorlage:
Was ist ein Nachhaltigkeitssiegel?

13. ,,Nachhaltigkeitssiegel* ein freiwilliges offentliches oder privates Vertrauenssiegel, Giitezeichen
oder Ahnliches, mit dem Ziel, ein Produkt, ein Verfahren oder eine Geschiftstitigkeit gegeniiber
Verbrauchern 1in Bezug auf 1hre Okologischen oder sozialen Merkmale oder beides
hervorzuheben oder zu fordern, ausgenommen alle verpflichtenden Kennzeichnungen gemail
Unionsrecht oder nationalem Recht;

,,2a. Anbringen eines Nachhaltigkeitssiegels, das nicht auf einem Zertifizierungssystem beruht oder
nicht von staatlichen Stellen festgesetzt wurde.*

TaylorWessing | Q‘.,?’ESAICUN | ECOFIDES
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Nachhaltigkeitssiegel

Auszuge aus der AUT Regierungsvorlage:
Was ist ein Zertifizierungssystem?

14. , Zertifizierungssystem* ein System der Uberpriifung durch Dritte, mit dem zertifiziert wird, dass
emn Produkt, ein Verfahren oder eine Geschiftstitigkeit bestimmte Anforderungen erfiillt, das die
Verwendung eines entsprechenden Nachhaltigkeitssiegels ermdglicht, und dessen Bedingungen,
emschlieBlich seiner Anforderungen, éifentlich einsehbar sind und folgende Kriterien erfiillen:

a) das System steht allen Unternechmern, die bereit und in der Lage sind, die Anforderungen des
Systems zu erfiillen, unter transparenten, lauteren und diskriminierungsfreien Bedingungen
offen;

b) die Anforderungen des Systems werden vom Systeminhaber in Absprache mit einschldagigen
Sachverstindigen und Interessentrigern ausgearbeitet;

¢) in dem System sind Verfahren fiir den Umgang mit Verstofen gegen die Anforderungen des
Systems festgelegt und es i1st der Entzug oder die Aussetzung der Verwendung des
Nachhaltigkeitssiegels durch den Unternehmer im Falle von Verstolen gegen die
Anforderungen des Systems vorgesehen; und

TaylorWessing | Q‘.?’SAICUN | ECOFIDES
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Woran erkenne ich ein Nachhaltigkeitssiegel?

Anhaltspunkte aus der bisherigen markenrechtlichen Rechtsprechung

WYY

OLG Munchen bio Siegel

Urteil vom 09.12.2021 - 6 U 1973/21

LG Frankfurt;

Urteil vom 26.08.2025 - 3-06 O 8/24

A% Carbon Neutral kein Siegel

kronenartiges Wappen,
Anmutung eines Siegels
oder einer Auszeichnung

keine Siegelanmutung,
erweckt nicht Eindruck der
Gewahr fur bestimmte Giite

@
BPatG: blo kein Siegel

i |
Beschl. v. 16.12.2024 i 26 W (pat) 31/20 e

TaylorWessing | ﬁSAIEUN | ECOFiDES
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kein typischer siegel - oder
stempelartiger Charakter
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Zertifizierungssystem fur Green Brands nach der EmpCo-RL

Es missen sich alle
Gewerbetreibenden beteiligen
kénnen, die bereit und in der Lage
sind, die Anforderungen des
Systems zu erflllen, unter
transparenten, lauteren und
diskriminierungsfreien
Bedingungen.

—=

i Gewerbetreibender
as
HEA

Systeminhaber

Die Systemanforderungen mussen in

Interessentragern) ausgearbeitet
werden. Enthalten sein missen
Regelungen zum Umgang mit
VerstoRen und Entzug des Siegels.

@ < einem Konsultationsverfahren (mit
einschlagigen Sachverstandigen und

Unabhangiger
(akkreditierter?!)
Dritter (Prufer)

beruht.

Die Uberwachung der Einhaltung der Anforderungen des Systems durch
einen Gewerbetreibenden unterliegt einem objektiven Verfahren und wird
von einem Dritten durchgefthrt, dessen Kompetenz und Unabhangigkeit
auf internationalen, unionsweiten oder nationalen Normen und Verfahren

TaylorWessing | ﬁ?;ﬁ‘!?u"‘ | ECOFIDES

LTING
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ASocial Washing i1 kann eine irrefihrende Handlung sein

A GemaR Art 6 Abs 1 lit b UGP-RL in der Fassung EmpCo-RL werden die
|l nformationen ¢ber A°kol ogi sche audenr
wesentlichen Merkmalen des Produkts hinzugeftigt

Mer kmal e

A wesentlich fur die Beurteilung einer irrefihrenden Handlung iSd UWG

Fairer
Arbeitgeber

A Erfasst sind z.B. folgende Informationen uiber soziale Merkmale eines Produkts
entlang der gesamten Wertschopfungskette (beispielhafte Aufzahlung in ErwGr 3
EmpCo-RL sowie in den Erlauterungen zum deutschen Umsetzungsentwurf):

A Qualitat und Gerechtigkeit der Arbeitsbedingungen der beteiligten Arbeitskrafte,
z.B. angemessene Lohne, Sozialschutz, Sicherheit des Arbeitsumfelds und
sozialer Dialog,

A Achtung der Menschenrechte, die Gleichbehandlung und Chancengleichheit fiir
alle, einschliel3lich der Gleichstellung der Geschlechter, Inklusion und Vielfalt,

A Beitrage zu sozialen Initiativen und ethische Verpflichtungen wie z.B. der
Tierschutz

N\

4 KURIER piy

0 AUSGEZEICHNET
| BELIEBTER ARBEITGEBER |

2021

FACT" LFIELD

TaylorWessing | f SAICON | ECOFIDES
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|Umweltwerbung mit dem Nachhaltigkeitsbericht ?

A Adressatenkreis: Investor:innen oder auch Verbraucher:innen?

A Aush-Reportingfii wenn der Bericht aktiv in der kommerziellen
Kommunikation verwendet wird

A Erlauterungen zum deutschen EmpCo-Umsetzungsentwurf:
Arfasst werden nur Aussagen, die im Kontext einer
kommerziellen Kommunikation getroffen werden, nicht aber
Aussagen, die anderen Zwecken dienen, zum Beispiel solche
im Rahmen gesetzlich vorgeschriebener Berichte.iY was gilt
dann flr die zahlreichen freiwilligen Nachhaltigkeitsberichte?

A Ausnahme war vorgesehen im Entwurf der Green-Claims-RL é

A AGilt nicht fur ausdriickliche Umweltaussagen im Rahmen
der Nachhaltigkeitsberichtserstattungn

TaylorWessing | ﬁSAIEUN | ECOFIDES
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Du mochtest mehr iiber Nachhaltigkeit
bei McDonald’s erfahren?

Hier geht’s zu unserem Nachhaltigkeitsbericht:

Bericht downloaden Zur Kurzversion

30



Kompensationsmal3inahmen

A Aompensation Clamsidi = Gr een Cl ai ms, wona
KompensationsmalRnahmen ein Produkt oder ein Unternehmen Py Klimaneutral
neutrale, reduzierte oder positive Auswirkungen auf die CO,-Bilanz hat: | Unternehmen

A EmpCo-RL: als Begre¢ndung fer di e We

positiven Auswirkungen von Produkten auf die CO,-Bilanz nicht mehr [k BRI S RS

. 104/22:
zulassig . .
i B _ A Der Durchschnittskunde versteht den
A = Verbot der CO,-neutral-Werbung flr Produkte auf der Basis von Begriff Aklimaneutr
COZ‘ Kompensationen!) Y z-ﬁ@tl‘al-Werbung fur Unternehmen auf ausgeg”chenen C0O2-Bilanz
der Basis von CO,- Kompensationen? A Dem Kunden ist regelmaRig bekannt,

dass die Neutralitdt durch Vermeidung
oder Kompensation erreicht werden

A Erl2uterungen zum deutscEnen Umse

produktbezogene CO2-Kompensationsaussagewi e Ak | i ma Kann
scheint weiter zulassig, wenn das Produkt tber den gesamten Bezugsobjekt der Aussage i
Lebens_zykl~us hinweg (Produktion, Gebrauch, Entsorgung) CO2- Unternehmen oder Produkt?
neutral ist.i A Werden bestimmte Emissionen (z.B.
(®) Climate neutral  —— (® ClimatePartner [ ti 0l st
UM 017938139 UM 017938366

TaylorWessing | ﬁSAIBUN | ECOFIDES
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Korrektur von Nachhaltigkeitszielen 1 worauf ist zu achten?

BP shuns renewables in return to oil and
gas

8:daysago Share «§  Save []

Simon Jack and Faarea Masud
Business editor and business reporter, BBC News

Quelle: https://whttps://www.bbc.com/news/articles/c3374ekd11po
ww.bbc.com/news/articles/c3374ekd11po

Getty Images
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Acl i mate neutr al by 2050n7?

LANDESGERICHT

"Greenwashing": Gericht untersagt Adidas Umwelthilfe verklagt McDonald's -

Werbung mit groBen Klimazielen Vorwurf Greenwashing

Die Deutsche Umwelthilfe bekam Recht. Der Sportartikelhersteller hat mit der Aussage

e 2B et Dol i s ) LT e b MUNCHEN (dpa-AFX) - Die Deutsche Umwelthilfe (DUH) zieht gegen McDonald's Deutschland mit dem
26. Mirz 2025, 16:48 Vorwurf der Verbrauchertduschung tber seine Klimaziele vor Gericht. Die Burgerkette hatte laut DUH auf
D1posting [ Spater lesen ihrer Webseite Klimaneutralitdt ab 2050 versprochen, aber nicht naher ausgefiihrt, wie dieses Ziel erreicht
<] Klage der Deutschen Umwelthilfe werden soll. Der Verb"and wirft dem Unternehmen deswegen "dreistes Greenwashing” und "irrefihrende
.| Gericht untersagt Adidas Werbung mit AR

Niirnb

ruf Klimazielen _ N .
Adidas Umwelthilfe: McDonald's will griines Image, ohne nachhaltig
] Adidas warb mit Klimaneutralitat bis 2050, die Deutsche Umwelthilfe sah darin -
zu wirtschaften

Greenwashing und klagte. Nun erklarte ein Gericht den Slogan des Sportartikelherstellers fiir
unzuldssig. Das Unternehmen hatte schon vorher reagiert.

Der DUH zufolae versprach McDonald's Klimaneutralitat ab 2050.
n

Adidas kassiert Gerichtsurteil wegen Greenwashing-Vorwiirfe: Umwelthilfe verklagt McDonald's
Greenwashing and

Die Deutsche Umwelthilfe hat den Fastfood-Konzern McDonald's verklagt. Es geht um Angaben des
Adidas hat mit seiner Aussage "Bis 2050 werden wir klimaneutral sein" irrefiihrend und . . . . - . -
unzulissig geworben. Das geht aus einer Entscheidung des Landgerichts Niirnberg Fiirth herve Unternehmens, bis 2050 klimaneutral wirtschaften zu wollen. Bei McDonald's heift es jetzt, das

die das Gericht versffentlichte. behaupte man inzwischen gar nicht mehr.

TaylorWessing | %@ SAICON | ECOFIDES
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Zukunftsplane 1 nur mehr mit detallliertem Umsetzungsplan

Zukunftsplane nach der EmpCo-RL:

A Klare, objektive, 6ffentliche, Uberprufbare
Verpflichtungen

A Zeit- und zielgebundener Umsetzungsplan

A Finanzierungsplan unter Berticksichtigung
technologischer Entwicklungen

A RegelméRiges Monitoring durch unabhangige:n
Sachverstandige:n

A Zurverfugungstellung der Uberpriifungen durch
Sachverstandige:n an Verbraucher:innen

TaylorWessing | ﬁSAIEUN | ECOFIDES

CONSULTING

Klarstellung in der deutschen Umsetzung:
A gilt nur im B2C-Bereich
A Verwendung eines QR-Codes zulassig

A Erforderliche Sachkunde fiir die Beurteilung der
Richtigkeit des Umsetzungsplans (im Einzelfall auch
Wirtschafts- oder Abschlussprfer)

A Erlauterungen zum AUT Umsetzungsentwurf:

A Sofern Umsetzungsplan bspw. Klimaplan im
Rahmen der Berichterstattung bereits extern
geprtft, keine doppelte Uberprifung durch einen
externen Sachverstandigen notwendig? Prifung
der Nachhaltigkeitsberichterstattung bezieht sich
aber darauf ob die erforderlichen Angaben zum
Ubergangsplan zutreffend sind; keine pruferische
Aussage, ob die Annahmen realistisch sind

34
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Die Lebensmittelgewerbe
STEIERMARK

Beweise Bitte!

Sabrina Hofmeister
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Allgemeine Umweltaussagen

9). SAALIASES ftft3ISYSAYSN ! YoStGldzaal ASYy dzYFlF aaSy adzYy
ay l GdzZNF NBdzy Rt AOKaX ol 12t 23Aa0KaX adzYg S {-TiNFSAWSROIKA @GR G X
aSYSNHASSTFAT ASY(id ooA2f23A80K | 00Fdzol NIZ aoA206l aAS
Umweltleistung suggeriert wird oder die diesen Eindruck entstehen lassen.

Dartber hinaus kénnte eine schriftliche oder mindliche Aussage in Kombination mit impliziten Aussagen wie Farbe
oder Bildern eine allgemeine Umweltaussage darstellen.

Allgemeine Umweltaussagesind in Zukunfbhne eineanerkannte hervorragende Umweltleistunguf die sich die Aussage
bezieht,verboten auler:

Spezifizierung durch ausdrickliche Aussage auf demselben Medium (klar und in hervorgehobener Weise)
ODER
0SA bl OKgSAE SAYSNI al YySNyJFYyyiaSy KSNB2NNI ISYRSY ! YgSt if
A EUEcolabeUmweltzeichen 1SO 14024 Typ |
A Umwelthéchstleitung
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Allgemeine Umweltaussages spezifische Umweltaussage

(9)X 2 Sy y Spezffizerung der Umweltaussage auf demselben Medium klar und in hervorgehobener Weise
angegeben ist, beispielsweise im selben Ferwadr Radiowerbespot, auf der Produktverpackung oder auf der

Online Verkaufsoberflache, gilt die Umweltaussage nicht als allgemeine Umweltaussage.

dzY . SAALIASE G6NNB RAS ! dzaal3S alfAYl FNBdzy Rt AOKS +SN
amMnsE:> RSN FNNJ RAS | SNARAGOSE fdzyd RASASNI +SNLIJ Ol dzy3aSy O
spezifische Aussage ist, die unbeschadet anderer Bestimmungen der Richtlinie 2005/29/EG, die fur diese spezifisc

Aussagen weiterhin gelten, nicht unter dieses Verbot fallen wirde.
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Allgemeine Umweltaussage vs. spezifische Aussagen

Nicht zulassige allgemeine Umweltaussagen:

nachhaltige Schokolade oder klimafreundliche Schokolade

Zulassige spezifizierte Aussagen:

20 %* geringerer Klimafuf3abdruck durch unsere neue Warmertickgewinnung, *im Vergleich zu 202

A
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Product Carbon Footprint

Nachweis fuKlimawirksamkeieines Produktes oder einer Dienstleistung

Cradleto-gate

Gewinnung de Verarbeitung :
Rohstoffe / Herstellung von Elngehende Produke Verpackung

Cradleto-shelf

Ausgehende
Transport

A
v

Cradleto-grave

A

ﬁSAICUN

CONSU

TING

| ECOFIDES

C

o I> T

Produktmarketing
Kundenanforderung

Produktentwicklung/Prozesssteuerung

)

v

> ;Handel > >phase

Nutzungs

Endof-Life
ehandlun
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Corporate Carbon Footprint

Nachweis fur Klimawirksamkeit eines Geschaftsfeldes oder eines Unternehmens

N,O

HFCs

PFCs - SF, NF,

ULTING

G |
13 14 el
6, e - YA\ -3
Gesdifhresen Aﬁn Ve%tete e
Mitarbeitende Sachanlagen
53 m
4. 2. ew n
ra HR &
Logistik Entsorgung Nutzung
(vorgelagert) verkaufter Produkte verkaufter Produkte
10. E
SCOPE 3 SCOPE 3 > HR yerenio
:\r;?er: Andere Logistik Produk‘!::r
t indirekt:
Enmi:io:en E‘m:;:io:en (nachgelagert)
Vorgelagerte Aktivitaten Unternehmen Nachgelagerte Aktivitaten

WERTSCHOPFUNGSKETTE

Quelle: https://klimaktiv.de/themebs5/images/content/scopes_neu2.jpg

To T T To o

Unternehmenspositionierung
NH-Bericht

Bank

EmployerBranding

Klimastrategie (Umsetzungsplan)
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Werbung mit kiinftigen Zielen

klare, objektive, 6ffentlich einsehbare und Uberprifbare Verpflichtungen eingegangen werden, welche
In einem detaillierten und realistischésmsetzungsplariestgelegt sind.

Der Umsetzungsplan muss:
messbare und zeitgebundene Ziele haben
weitere relevante Elemente umfassen, die zur Unterstitzung seiner Umsetzung erforderlich sind, wie die
Zuweisung von Ressourcen
regelmaldig von einem unabhangigen externen Sachverstandigen tUberprift werdagebnisse missen den
Verbrauchern zur Verflugung gestellt werden
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Beispiel Umsetzungsplan flr
Klimaziele

messbare und zeitgebundene Ziele

Vergleichszahlen

‘Zwischenziel: Reduktion der Treibhausgase um 30 % bis 2030 im Vergleich 2u 2025
Gesamtziel: Reduktion um 90 % bis 2040 im Vergleich zu 2025 (= Net Zero)
D ———————————————————————————

Treibhausgasbilanz (Corporate Carbon Footprint) 2025

Pfad

Emissionsreduktionspotenzial durch geplante Mal3Bhahmen

Zuweisung von Ressourcen

Budgetplan fur geplante Mal3nhahmen und Innovationssuchfelder
Monitoring

Prozesse flr interne Aktualisierung und Monitoring

ONSULTING

@ realistisch

@ Offentlich einsehbar

@ Uberpraft

(Externe Uberpriifung durch Sachversténdigen

.
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Umsetzungsplan Praxisbeispiel 1 Osterr. Post

1> 1> 1D 1D 1D 1D - 1010

Mid-Term Ziele?
Long-Term Ziele?

Baseline vorhanden?

Offentlich zuganglich?
Dekarbonisierungshebel?
Angemessene Mittelzuweisung?
Konkrete Mal3nahmen?
Fortschrittsberichte?

Durch Dritte geprift?

G30 Austrian Post Group's transition plan for climate change mitigation for
GHG emissions from logistics
Scope 1, Scope 2 (market-based) and Scope 3.4 (upstream transportation and distribution)
tCcoe
Expected reduction Expected
2024-2030: continuation
(% of the contribution in reduction
to reduction) until 2050
228'7 231'8 221.3 Scope 1+2 | -32.6 % Further technical | -90.0%
Buildings (~5-10%) development and
el improved econo-
“"-~4 Scope1+2 mic efficiency with
Own vehicle fleet, delivery alternative fuels,
and transport logistics N drive technologies
(~35-40%) TTeeealll ) 154.1 for delivery and
) . transport logistics,
Scope 3 s . and renewable
External fleet, delivery *«.| sources for heating
and transport logistics
{~50-55%)
. 22.9
202" 202: 24 2030 2050

Quelle:POST Annual Report 20845



https://www.google.com/url?sa=t&source=web&rct=j&opi=89978449&url=https://assets.post.at/-/media/Dokumente/De/Investor-Relations/Geschaefts--und-Nachhaltigkeitsberichte/Oesterreichische-Post-Geschaeftsbericht-2024.pdf&ved=2ahUKEwjx6IrvoZGMAxUDQvEDHT-kC_AQFnoECCQQAQ&usg=AOvVaw0zOXd1nkYGpzQnvfv9K0k1
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Beispiele fur Synergien

A Klimastrategiec Umsetzungsplan: KlimabilanzZiele- MaRnahmen- Monitoring
A Berichterstattung (VSME + CSRD)
A Kundenanforderungen + Bank
A Werbung mit zukiinftigen Umweltleistungen
A ESQ Datenmanagement
A Berichterstattung (VSME + CSRD)
A Kundenanforderungen
A spezifische Umweltaussagen
A Osterreichisches Umweltzeichen
A Glaubwirdigkeit (B2C) + Kundenanforderung (B2B) + Bank
A anerkanntes Nachhaltigkeitssiegel und hervorragende Umweltleistung fur allgemeine
Umweltaussagen



Geht Daten auch smart?
VSME als integrierte Losung

Sabrina Hofmeister
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Berichtsgrenzen
Nachhaltigkeitsberichterstattung

NaBe(&g Nachhaltigkeitsberichtsgesetz

Osterreichische Umsetzung der CSRD

Berichtspflicht (CSRD)

VSME Standard fir:;

> 1000 Mitarbeitende V Nicht CSRIpflichtige

UND Unternehmen
b npn aAz2®d € | Ya V KMU in Lieferkette grol3er/
berichtspflichtiger Unternehmen
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Umsetzungsstand VSME

‘ Juli 2025 Kommissionsempfehlung (EU) 2025/1710 zum freiwilligen Standard
(VSME) wird veroffentlicht.

‘ Mai 2026 Die Kommission legt den Entwurf eines delegierten Rechtsakts zum
ovoluntary{ G I YRF NRa o0x{ 0 ©@2NJ dzy R aul NI

‘ 3 Juni 2026 Die Konsultationsphase fur den Entwurf des delegierten
Rechtsaktes endet.

Die delegierte Verordnung (verbindliches-Recht; die
‘ Mitte Juli 2026 Berichterstattung selbst bleibt freiwillig) wird ab Mitte Juli 2026
erwartet.



https://ec.europa.eu/info/law/better-regulation/have-your-say/initiatives/17232-Sustainability-reporting-standard-for-voluntary-use_en
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https://ec.europa.eu/info/law/better-regulation/have-your-say/initiatives/17232-Sustainability-reporting-standard-for-voluntary-use_en
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https://ec.europa.eu/info/law/better-regulation/have-your-say/initiatives/17232-Sustainability-reporting-standard-for-voluntary-use_en
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Was ist der VSME-Standard?

A Der VSMEStandard ist ein von dé&iFRA@usgearbeiteter Standard fir die freiwilligd@chhaltigkeitsberichterstattung

A Er wurde speziell fimicht borsennotierte KMUWkonzipiert, welche freiwillig Nachhaltigkeitsinformationen vorlegen
mochten.

A Der VSME decklieselben Nachhaltigkeitsaspektab wie dieESRSst deutlich reduzierter und pragmatischer

A Durch die Empfehlung der EU und Bericksichtigung im NABEG hat der VSME eine Aufwertung erfahren

Empfehlung (EU) 2025/1710 der Kommission vom 20. Juli 2025 fur

* einen Standard fur die freiwillige Nachhaltigkeitsberichterstattung fir
kleiner und mittlerer Unternehmen I

* NaBe@Beschluss des Nationalrates)



https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202501710
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202501710
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202501710
https://www.parlament.gv.at/dokument/XXVIII/BNR/130/fname_1735471.pdf
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Zlele des VSME Standards

grofl3en Unternehmen und sonstigen Interessentragern mit geringerem Aufwand beantworten kdnnen.
A Keine allgemein zugangliche Verdoffentlichung gefordert.

1S S Q¥
1111

Beantwortung von Auskunftsersuchetdnternehmen sollen Auskunftsersuchen von Finanzinstituten,ﬂ

Eindammung desTrickledown-Effekts": Der Standard soll durch ein+ | £ dzS / d$ Risjko / | LJ&
% begrenzen, dasangabepflichtennfolge deslrickledown-Effekts auch nicht borsennotierte KMU in der
Wertschopfungskette treffen. Auch verankert igR243ba UGB

Zugang zu FinanzierungeDie freiwillige Berichterstattung soll den Zugang zu nachhaltigen
Finanzierungen erleichtern.

/il LeistungsverbesserundgcMU sollen ihre eigene Nachhaltigkeitsleistung besser einschatzen und

[] tberwachen konnen.
, W,

-
\ l Wettbewerbsfahigkeit und ResilienDie Anwendung des Standards soll die Widerstandsfahigkeit und
@ Wettbewerbsfahigkeit der KMU verbessern.

v,




Aufbau und Struktur

BASISMODUL (RB11)

TaylorWessing |
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ZUSATZMODUL (€T9)

Grundlagen der Erstellung

Rechtsform, NACE, Standorte,
Geoposition

Verfahren & Richtlinien

Nachhaltigkeitsmalinahmen,
Ziele

Energie & THE&mMissionen

{ 021LIS mbu 004/ h

(MWh), TH@ntensitéat

I D

Luft-/Wasser
/ Bodenschadstoffe

Schadstoffemissionen (kg/t) je
Medium

Biodiversitat

Standorte in Schutzgebieten
(ha)

Wasser

Wasserentnahmeverbrauch,
Stressgebiete

Kreislaufwirtschaft & Abfall

Abfallaufkommen,
Recyclingquote, Materialfluss

Soziales

Beschaftigung, Sicherheit,
Verglitung, Schulung

Governance

Verurteilungen
Korruption/Bestechung

i Sljosx

Strategie & Geschaftsmode

Produkte, Markte,
Geschéftsbeziehungen

C2

Ausfuhrl. Verfahrensweisen

Detaillierte Politiken &
MalRnahmen

C3
THGZiele &Transitionsplan

Zieljahr, Basisjahr, Scope 1/2/3
MafRnahmen

KlimabedingteRisiken

Physische & Ubergangsrisiken,
Zeithorizonte

C5

Erweiterte Belegschaft

Fuhrungsebene Gend&atio,
Fremdarbeit

C6

Menschenrechtsrichtlinien

Verhaltenskodex,
Beschwerdemechanismus

Menschenrechtsvorfalle

Bestatigte Vorfélle &
AbhilfemalRnahmen

C8

Umsatz krit. Sektoren

Fossile, Waffen, Tabak,
Chemikalien

C9

Gender im Leitungsorgan

Weibliche/mannliche Mitglieder




Beispiel VSME Datenbasis
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B3 - Breakdown of energy consumption (in MWh) from 2024-01-01 to 2024-12-31 [If applicable]

9

18-25

Has the undertaking obtained the necessary information to provide an
energy consumption breakdown?

X

Total renewable an|

Renewable Non-renewable
non-renewable
Electricity (as reflected in utility billings) 1994,0( 3361,0¢ 5355,0(
Self-generated electricity 0,00 20,00

Fuels (see Fuel Converter on Fuels worksheet)

20,00

B7 - Description of circular economy principles from 2024-01-01 to 2024-12-31 [Always to be repo

37

94

Undertaking applies circular

YES

Description of how it appliegDie Backerei hat ein Konzept zur Umsetzung von Circular Economy-Prin|
these principles entwickelt und fiihrt es aktiv durch. Dazu gehoéren die Minimierung von A
Wiederverwendung von LebensmittelresteB.(fir Tierfutter oder Kompost)|
Nutzung nachhaltiger Verpackungen sowie die Weitergabe Uberschussig
Backwaren an soziale Einrichtungen oder flr andere Produkte.

CONSULTING

Numerisch (Quantitativ)

Ja/Nein §emiNarrativ)

Qualitative Beschreibung (Narrativ)
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VSME-Datenpunkte flr spezifische Umweltaussagen

Energie undlreibhausgasemissionen

A GesamtenergieverbaudqiMwh)
A Scope 1, 2 und 3 (optiond)missioneritCO2eq) ,
A Treibhausgasintensitdti / hu Slik € ' Yal a1l 0

MSpezifischddmweltaussagerzu Emissionen

THGReduktionszielaund Ubergangfir den Klimaschutz

A THGEmissionsreduktionszieiekl. Zieljahrund Zielwert o _

A Anteilan Scope 1, 2 ungigf 3Emissionenauf diesichdas Ziel JptEaLe it bl ey ZUEn
bezieht

A AuflistungwesentlichetMaRnahmerzur Zielerreichung

A KlimaintensiveSektor*: Ubergangsplafiir denKlimaschutz

Delegierten Verordnung (EU) 2023/137 den klimaintensiven Sektoren

*Lebensmittelproduktion (Primar und Verarbeitung) zahlt gergaMal dem Anhang der I

Seite52
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Relevanz dedJberngangsplangur die Branche

<, C3 - Transition plan for undertakings operating in high climate impact sectors from 2024-01-01 to 2024-12-31 [If applicabi€]

Is the undertaking operating in high impact sectors? X

Status of implementation of a transition plan in relation to cimate . " ) )
. .p . P Adoption of a transition plan is planned in the future
change mitigation

Description of a transition plan for climate change mitigation inclu
an explanation of how it is contributing to reduce GHG emissions

(optional)
Year 2026
Date of foreseen adoption of transition plan for undertaking not hgving Month 3
adopted transition plan yet Day 23
2026-03-23

Gemal3 dem Anhang der
Delegierten Verordnung (EU) 2023/133hlen bspw.
landwirtschatftliche Betriebe oder
Lebensmittelverarbeiter zu dem K Aclhfate impact
sectorrund sollen deshalb laut VSME einen
Ubergangsplan implementierebzw. bekannt geben,
ob und bis wann einer angenommen wird.

Quelle: https://eurlex.europa.eu/legatontent/DE/TXT/PDF/?uri=CELEX:32023R0137
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Weitere VSME-Datenpunkte fur spezifische Umweltaussagen

Luft-, Wasser & Bodenverschmutzung

A Schadstoffmengetkg/t) je Medium und Schadstoffart

A Typisch SOx, NOx, PM10, Schwermetalle, POPs HSpezifischdJmweltaussagerzu Emissionen

B4

Biodiversitat & Wasser

A B5: Anzahl & Flache (ha) von Standorten nahe Schutzgebieten
A B6: Wasserentnahme gesamt + Wasserst@sbiete (m3)
A Wasserverbrauch = Entnahme minus Ableitung

M b - & Wghkberaussagen substanziieren

B5 + B6

Ressourcennutzundreislaut & Abfallwirtschaft

A Gesamtabfallgefahrlich / nicht gefahrlich (kg/t) A2 g : :
A RecyclingWiederverwendungsquote (Umleitung) b wS O&limd &ldeislaufwirtschaftéussagen

A Materialmassenstronbei Herstellung/Bau/Verpacken

Soziales

A B8:Beschaftigtenstruktu¢Vertrag GeschlechtLand) = «
A B9:Unfallquote Todesfalle M {20AFt /tFAYa
A B10:Mindestlohn Gender Pay Gaparifvertrage




(DEFRAG

EFRAG Voluntary
Sustainability
Reporting Standard
for non-listed

SMEs (VSME)

e
N
Quelle: KI generiert (EhatGPT) (o)

Seite56



“

Cradleto-gate

Gewinnung der
Rohstoffe /
Landwirtschaft

Verarbeitung &
Herstellung von
Lebensmitteln

Eingehend
ransport

Praduke Verpackun
herstellun

Cradleto-shelf

A

A

Cradleto-grave

> Nutzung
Ha% phase

Endof-Life
ehandlun

~
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Product Carbon Footprint als Kundenanforderung

J

) 4

ING

purchased
goods and

services
purchased electricity,

capital
goods

employee processing of
fueland commuting - coldproducts &3
energy related ,qa <
activities % . b d
travel i use of sold
transportation veliicles products
and distribution waste
generated in
operations
Upstream activities Reporting company
hY 4
- -
’ b Y

|
heating & cooling for own use -
leased :

Scope 2 Scope 1
INDIRECT DIRECT
Scope 3
INDIRECT
company
{ Facilities

e e

Scope 3

INDIRECT
transportation
and distribution

LS
ull

leased assets

g =
end-of-life

treatment of
sold products

Downstream activities

oCIlEeo/
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Beispiele fur Synergien

A Klimastrategie¢ Umsetzungsplan: KlimabilanzZiele- Maf3nahmen- Monitoring
A Berichterstattung (VSME + CSRD)
A Kundenanforderungen + Bank
A Werbung mit zukiinftigen Umweltleistungen
A ESQG Datenmanagement
A Berichterstattung (VSME + CSRD)
A Kundenanforderungen
A spezifische Umweltaussagen
A Osterreichisches Umweltzeichen
A Glaubwirdigkeit (B2C) + Kundenanforderung (B2B) + Bank
A anerkanntes Nachhaltigkeitssiegel und hervorragende Umweltleistung fur allgemeine
Umweltaussagen
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Positionierung in der BackeretBranche

Béick Breul3 Uber uns Werte Vielfalt Blog Webs!

Nachhaltiges Bdckerhandwerk

Bei uns im Haus wird Nachhaltigkeit und Regionalitdt groBgeschrieben. Vor einigen [ahren
haben wir gestartet, unseren Betrieb aktiv so nachhaltiqg wie méglich zu gestalten. Und seit
unsere Tochter Viktoria, die Umwelt- und Bioressourcen Management studiert hat, im Betrieb Ist,
versuchen wir nach und nach unseren Betrieb noch nachhaltiger zu gestalten! Hier geben wir
euch einen Einblick, wie wir Nachhaltigkeit leben!

Hochwertiges und Regionales Getreide
Qualitativ hochwertiges Brot startet beim Getreide, deshalb beziehen wir unser Getreide von

Quelle:

https://www.baeckbreuss. regionalen und lokalen Getreidebauern und Miihlen. Das Dinkelmehl beispielsweise wichst in
co.at/post/nachhaltiges Rankwell, keine 3 Kilometer von der Biickerei entfernt. Das restliche Weizen und Roggen
b%C3%Ad4ckerhandwerk  peziehen wir von der Vorarlberg Miihle, welche uns mit ausgesuchtem Getreide aus Osterreich

und Suddeutschland beliefert.

Wir verarbeiten
ausschliellich regionale
Rohstoffe — nachhaltig
produziert, im Einklang

mit der Natur.
Quelle: https://sorgerbrot.at/

Kl'l[:K Backerel Sortiment Stories Jobs

G()Green — Well utes Quelle: https://www.baeckerei

koeck.at/stories/gogreesweil-gutes

Broteine gute Zukunft  broteine gutezukunfeverdieny
verdient.

Nachhaltigkeit ist fiir uns kein Trend, sondern eine Herzensangelegenheit. Als
Handwerksbackerei tragen wir Verantwortung — fir unsere Umwelt, unsere
Ressourcen und die Zukunft unseres Unternehmens. Deshalb setzen wir immer
stéarker auf nachhaltige Energiequellen, umweltfreundliche Mobilitat und eine
ressourcenschonende Verarbeitung unserer Backwaren. Wir backen nicht nur mit
Leidenschaft, sondern auch mit Weitblick.

[
M ECHT GEIER PRODUKTE STANDORTE KARRIERE GEIER APP  SERVICE  WISSENSWERTES

So schmeckt
Verantwortung bei Geier

Quelle: Bei Geier beginnt Nachhaltigkeit bereits auf dem Acker: Fur unser Brot, Gebick und Plunder
https://www.geier.at/de/w  setzen wir konsequent auf Mehl aus regionalem Getreide aus dem Weinviertel und dem
issenswertes/wissenswerte

sdetail/292/seschmecki  Marchfeld, das von Weinviertler Bauern stammt. Unsere BIO-Mehle beziehen wir von der

veranm/orltungbei- Polsterer BIO Miihle in Gétzendorf — damit kénnen wir gentechnikfreien Anbau und kurze
geier.htm
Lieferwege garantieren.
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Positionierung in der BackeretBranche

Hﬁj:‘ﬁ;tl Startseite Presse / Downloads
Einzigartiges Nachhaltigkeits-Konzept: Erste CO2-
neutrale Bio-Bickerei eroffnet im Herzen von Graz
Sortiment Filialfinder Neuigkeiten v Karriere v
4. November 2025 Quelle: https://dreamshappen.at/vortichtenberggraz/
NaChhaItlg kelt I)uﬁﬁlnn PRODUKTE  FILIALEN BACKEREI BROTWAY VORBESTELLUNG NEWS KARRIERE VIDEOS Q

Unsere Verantwortung flr eine nachhaltige Zukunft

Als Backerei tragen wir eine besondere Verantwortung — nicht nur flr den guten Geschmack, sondern auch fir NACH HALTIGES U NTE RN E H M E N

unsere Umwelt und die nachfolgenden Generationen. Nachhaltigkeit ist fir uns kein Trend, sondern eine 2021
Selbstverstandlichkeit. Deshalb setzen wir auf regionale Zutaten, umweltfreundliche Verpackungen und eine
ressourcenschonende Produktion. Quelle: )

Zeitung KURIERn einer Studie Osterreichs nachhaltige Unternehmen identifiziert.

Die Daten basieren auf einer Studie, dieim Untersuchungszeitraum 1.September 2019 bis 31. August 2020 durchgefuhrt wurde. Dabei konnten uber 1
Mio. Nennungen zu den etwa 1.800 bekanntesten Unternehmen Osterreichs identifiziert und zugeordnet werden.

DATENERHEBUNG IN ZWEI STUFEN
= Erste Stufe: Crawling. Hier werden von unserem Partner Ubermetrics Technologies samtliche Texte, welche die Suchbegriffe enthalten, aus dem Netz
J geladen und in einer Datenbank erfasst.
E— @ = Tweite Stufe: Zuordnung/Processing. Dabei wurden die Daten nach den Vorgaben des jeweiligen Untersuchungsgegenstandes analysiert. Mittels
— wperen e kunstlicher Intelligenz (KI) wurden die Daten in Textfragmente aufgeteilt und anschliessend analysiert.

Quelle: https://lwww.dermann.at/2021/03/nachhaltigesnternehmen2021/

9 SA!
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Quelle: https://www.reschHrisch.com/backs/shop/media/at/de/fuezuhause/nachhaltigkeitsbroschuere/ &/
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KENNZAHLEN ZU UNSEREM ENERGIE- UND RESSOURCENEINSATZ
ENERGIEVERBRAUCH UND ENERGIEMIX IN MWH ANTEIL OKOSTROM AM
GESAMTSTROMVERBRAUCH

 GESAMTENERGIEVERBRAUCH 5993615 | 5917514 6031988 2024

Verbrauch cus fossilen Quellen 3069289 | 3881232 | 402327

davon Treibstoff 2076198 | 20.084.69 1947973

davon Erdgas 1746459 | 1731629 1901217

davon erhaitene Elektrizitat aus fossifen Quellen [Femwarmel 1.466,32 1.411 34 1.740.8]

Anteil fossiler Quellen am Gesamtenecgieverbrauch (in % 66,23% 65, 59% ’ 60,70%

' |

Vetbrauch ous etneverbaren Quellen 20.243,26 | 20.362.82 2008717

dovon erhaltene Elekirizitat ous erneverboren Quellen 20.195,26 | 20.314,82 1993776 _

davon selbst erzeugter erneverbarer Energie 48,00 4800 149 4] 93%

Anteil erneverbarer Quellen am Gesamtenergieverbrauch (in 3] 33,80% 34,40% 33.30%
2024 konnte der Stromverbrauch minimal (0,22 % im Vergleich zum Basisjohr 2022) und der &%

shr
Dieselverbrauch deullich reduziert werden 6,48 % im Vergleich zum Basisjohr 2022) - S
trolz annahernd gleichbleibender Absatzmengen. S
s—m—— ]
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Beispiel Resch und Frisch

UNSERE MARKTBASIERTEN THG-EMISSIONEN NACH SCOPE 1, 2 UND 3 IN TONNEN

Scope 1
Heizenergietrager = 329 (0,33 %)
Energietrager fir Prozesswarme = 3.301 (3,32 %)

THG-EMISSIONEN 2024 Treibstoffe = 5.115 (5,14 %)
97.657 t Coeq Kaltemittel = 765 |0,77 %]
Scope 2
Scope 1 Q.56 % Strom = 636 (0,65 %)
Scope 2 0,65 % Scope 3

Eingekaufte Waren und Dienstleistungen = 66.072 (67,66 %)
Kapitalgiter = 916 (0,94 %)

Brennstoff- und energiebezogene Emissionen = 4.632 (4,74 %)
Transport und Verteilung upstream = 485 (0,50 %)

Abfall = 5.709 (5,85 %)

Geschaftsreisen = 23 (0,02 %)

Pendeln der Mitarbeitenden = 4.464 (4,57 %)

Transport und Verteilung downstream = 3 (0,00 %)
Verarbeitung verkaufter Produkte = 4.680 (4,79 %)

Eol Behandlung verkaufter Produkie = 527 (0,54 %)

Die aktuell vorhandene Datenlage bildet die Basis fir den von uns erarbeiteten Klimapfad, der entsprechend laufend
weiterentwickelt wird. Hinsichtlich unserer gegenwdartigen Kenntnisse sind fir die bis 2030 geplanten Reduktionsziele
bereits realistische MaPnahmen geplant bzw. in Umsetzung. Die grofien Einsparungspotentiale durch den Ausstieg aus
Gas oder die schrittweise Umstellung des Fuhrparks auf Fahrzeuge ohne direkten CO,-Ausstol sind langfristig einge-
plant. Hier mangelt es aber noch an geeigneten technologischen Entwicklungen, um tatséchlich die Klimaneutralitat bis

2040 zu erreichen.
Quelle: https://www.rescHrisch.com/backs/shop/media/at/de/fuezuhause/nachhaltigkeitsbroschuere/®/
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Beispiel Olz

THG-Emissionen nach Scopes

E1-6 01
Titel 2024 Einheit
Scope 3.1 THG-Emissionen (Eingekaufte Giter und Dienstleistungen) (ESRS E1-6)[t CO2e] 106.244 t CO2Ze
Scope 3.2 THG-Emissionen (Kapitalgiter) (ESRS E1-6)[t CO2e] 1.824 t CO2Ze
Scope 3.3 THG-Emissionen (Brennstoff- und energiebezogene Aktivitaten) (ESRS E1-6)[t CO2e] 2.263 t CO2e
Scope 3.4 THG-Emissionen (Vorgelagerter Transport und Vertrieb) (ESRS E1-6)[t CO2e] 3.557 tCo2e
Scope 3.5 THG-Emissionen (Abfall) (ESRS E1-8)[t CO2e] 716 tCo2e
Scope 3.6 THG-Emissionen (Geschaftsreisen) (ESRS E1-6)[t CO2e] 79 tCo2e
Scope 3.7 THG-Emissionen (Pendeln der Arbeitnehmer:innen) (ESRS E1-6)[t CO2e] 250 tCo2e

i, N |, e, e L L

Scope 3.8 THG-Emissionen (Angemietete oder geleaste Anlagen) (ESRS E1-6)[t CO2e] 22 tCo2e
Scope 3.9 THG-Emissionen (Nachgelagerter Transport und Verteilung) (ESRS E1-6)[t CO2e] 5.347 tCo2e
Scope 3.10 THG-Emissionen (Verarbeitung der verkauften Produkte) (ESRS E1-6)[t CO2e] n.a. tCo2e
Scope 3.11 THG-Emissionen (Nutzung der verkauften Produkte) (ESRS E1-6)[t CO2e] n.a. tCo2e
Scope 3.12 THG-Emissionen (Umgang mit verkauften Produkten an deren Lebenszyklusende) 3.624 tCo2e
(ESRS E1-6)[t CO2e]

Scope 3.13 THG-Emissionen (Vermietete oder verleaste Sachanlagen) (ESRS E1-6)[t CO2e] n.a. tCO2e
Scope 3.14 THG-Emissionen (Franchise) (ESRS E1-6)[t CO2e] n.a. tCO2e
Scope 3.15 THG-Emissionen (Investitionen) (ESRS E1-6)[t CO2e] n.a. tCOz2e

Tabelle 10: THG-Emissionen nach Scope

Quelle: https://www.oelz.com/de/nachhaltigkeit/nachhaltigkeitsbericht/nachhaltigkeitsber2025
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Beispiel Harry Brot

g

UNSER CORPORATE

CARBON FOOTPRINT:

VOM KORN BIS ZUM KUNDEN

Nur was wir genau | wir auch verb n.

Seit 2020 erfassen wir jihrlich unsere Treibhausgas-
emissionen in den Scopes 1 bis 3 und berechnen unseren
Corporate Carbon Footprint (CCF). Diese Datengrund-

lage hilft uns, gezielt MaRnah zur E i dukti

zu entwickeln und umzusetzen.

‘% 66 %
il des cCF

1. Vom Feld in die Biickerei - Rohwaren (Scope 3)
Die Zutaten fur unsere Brote stammen zum grofen Teil von regionalen
Feldern. Insbesondere verwenden wir naturlich Getreide - Mehl allein
macht rund 40 % unseres gesamten CO,-FuRabdrucks aus.

Wir arbeiten eng mit regiana!en Landwirten und Mahlen zusammen,
um Transportwege kurz und effizient zu halten.

39

Unser Ziel:

Bis 2030 wollen wir die Treibhausgasemissionen in
den Scopes | und 2 um 42 % und in Scope 3 um 25 %
reduzieren, um bis 2050 klimaneutral zu wirtschaften

d durch exteme Logistik portiert - die
. 24hlen 2u den vor- und nachgelagerten Emis-
wenn wir diese Transporte nicht selbst durchfuhren,
’ungwdAusgnsuhung etwa durch eine moglichst
. ootk dod die Z

Dienstlei

’ aas 13 7%
XXX des CCF

2.1n der Bickerei - Produktion (Scope 1)
Insg entfallen 13% Corp
bessen. Die jahvliche Erfassung unseres CCF schafft clsl® Emissionen i Siston Dot Rund 107 stamaen s cem

Erdgasverbrauch unserer Backofen, etwa 3 % aus dem Dieselverbrauch
Transparenz entlang der gesamten Lieferkette und

i ieeffizi \———/
weiter reduzieren konnen.” 8!

Warum messen wir unseren

CO,-FuRabdruck?

Carbon Fe ints auf

~Nur was wir genau messen, kbnnen wir gezielt ver-

zeigt uns klar, wo wir klimaschadliche Emissionen Unserstutipmgoczns lunisale creleen Emisonen ads

unserem Betrieb. Um diese zu setzen wir auf

ente Anlagy hnik in der Produktion sowie auf moderne Fahrzeug
—~Florian Otten, Erginzend dazu tragen regelmaBige Eco-Fahrtrainings zur Senkung des

Kraftstoffverbrauchs bei.

Nachhaltigkeitsmanagement

Quelle: https://www.harrybrot.de/fileadmin/download/HarryBrot_Nachhaltigkeitsbroschuere_2025.pdf

8 %

des CCF

3. In der Bickerei - Stromversorgung der Produktion (Scope 2)

f Unser zertifiziertes Energiemanagement nach DIN EN1SO 50001 hilft uns
dabei, Energieverbrauche transparent zu erfassen und gezielt zu senken. Mit
Photovoltaikanlagen und dem Einsatz eines hocheffizienten Blockheizkraft-
werks (BHKW) verbessern wir unsere Bilanz kontinuierlich - durch Eigenstrom-
nutzung und die glei

henden Wirme.

itige Nutzung der

Seite75
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Beispiel Harry Brot

Unser Engagement fur morgen

Okologie |

@ 30 % Reduzierung der CO,-Emissionen seit 2015

@ 50 % Reduzierung der CO,-Emissionen in Scope | und 2 am Standort Soltau seit 2015 bis 2030

@ Corporate Carbon Footprints (CCFs) |ihrliche Berechnung & TUV-Validierung
@ Product Carbon Footprints (PCFs) fiir alle Produkte

@ DIN EN ISO 50001 - zertifiziertes Energiemanagement

@ DIN ENISO 14001 - extern auditiertes Umweltmanagementsystem-
& Optimierte Frischdienst-Routen fiir minimale Emissionen

& Erster e-LKW in der Harry-Flotte (geplant im Laufe 2025)

r 4 Food-Waste-Vermeidung'iange Haltbarkeit & optimierte Verpackungen

Quelle: https://www.harrybrot.de/fileadmin/download/HarryBrot_Nachhaltigkeitsbroschuere_2025.pdf Seite76



Zusammenfassung
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ES&ontrolle &
Verantwortung

Kunden

Kontinuierliche Verbesserung:
A Ziele & MaRRnahmen
A RegelméaRiges Monitoring

anforderungen
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Fazit

AStrukturiertes ES®lanagement = Basis fiir Nachhaltigkeitskommunikation
AKlare Verantwortlichkeiten und Prozesse im Hintergrund
ABewusste Sensibilisierung im Team und Umstellung notwendig

AZusammenarbeit zw. ES@anagement & Marketing/Kommunikation als Erfolgsfaktor

AGEMpCeCA Yy Sad&dé¢ O0NI dzOKG 2 NI | dzFT SA G X
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So werden BetriebeEmpCo-fit

N
N S Verantwortlichkeiten in Marketing, Nachhaltigkeitsnd Compliance
erstandnis aufbauen und sensibilisieren ) N
Bereichen festlegen und fur diempCaschulen.
J
)
Website, Broschtiren und Produkttexte etc. analysieren.
J
. . . . \
Nachweise fur verwendete Claims nachvollziehbar dokumentieren.
Belege und Daten strukturieren Eine strukturierte ESGatenbasis erleichtert Prifungen, spart Zeit und
starkt die Rechtssicherheit. )
A A > , ~ A . ) ~
OAYEBEmpPCat KSO1la AY RAS YZ2YYdzyAll UuUARYya+¥!
Zusammenarbeit zwischen Nachhaltigkeitsmanagement und Marketing
starken.

U J




Wesentliche Action Points  bis zur Anwendbarkeit der
EmpCo-RL

Screening der eigenen Webseite, Werbematerialien, Nachhaltigkeitsberichte (in der Werbung) etc.
Uberprifung des bestehenden Markenportfolios — auf AUA und NHS
Identifizierung , wel che CEmpCodsi tni cshai M k°nnt en

D> > > D>

Prufung , welche Begriffe erklarungsbedurftig und tatsachlich erklarbar sind:
A Spezifizierungen AmpCo-f i t A f or mul i er en

A Beweise fur die Spezifizierungen priifen und ggf. sammeln und aufbewahren bzw. priifen, ob (alternativ zur
Spezifizierung) anerkannte hervorragende Umweltleistung  nachweisbar ist

A Wenn nicht hinreichend spezifizierbar YEmCoJTfi urfg,s iwmell ¢

A Handelt es sich bei der Marke um ein NHS im Sinne der EmpCo, miissen die Inhaber ein 6ffentlich einsehbares
Zertifizierungssystem aufsetzen

A Sofern die Aussagen Zukunftsversprechen betreffen:
A Ist ein Umsetzungsplan vorhanden? Wird dieser kommuniziert, regelmafig tberprift und aktualisiert?

A Prifung ggf. Einrichtung interner Freigabeprozesse

TaylorWessing | ﬁSAIEUN | ECOFIDES

CONSULTING



Greenhushing 1 Vernichtung von Good Will und Markenwert?

Brand Finance’ Q

Greenhushing is Unsustainable -
How the World’s Biggest Brands
Let Billions Go to Waste

04 March 2024 mmnau

¥ Jump to Media Downloads

New research from leading valuation firm Brand Finance, in association
with CSRHub and the International Advertising Association (IAA),
indicates that the world’s biggest brands are missing out on billions of
dollars of potential value by failing to properly communicate their
sustainability achievements and progress.
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Bel Ruckfragen stehen Ihnen gerne zur Verflgung:
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DI Sabrina Hofmeister Mag. Andreas Schmoblzer
(ehem. Lichtnegger ) SAICON Consulting
ECOFIDES Consulting GmbH (Ingenieurconsulting i
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LinkedIn
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(Partner)

m.prohaska@taylorwessing.com
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